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ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ ПРОВЕДЕНИЯ НЕКОММЕРЧЕСКОГО КОНКУРСА

МЕЖДУ РЕКЛАМОРАСПРОСТРАНИТЕЛЯМИ

НА МЕСТА РАЗМЕЩЕНИЯ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Настоящее положение определяет порядок проведения некоммерческого конкурса (далее конкурса) между рекламораспространителями, подавшими заявки на места размещения средств наружной рекламы.

1.2. Рекламораспространитель – юридическое или физическое лицо, осуществляющее размещение и (или) распространение рекламной информации путем предоставления и (или) использования имущества и иными способами.

1.3. Конкурс проводится с целью определения рекламораспространителя (далее Заявителя), которому по результатам конкурса резервируется заявленное место размещения средства наружной рекламы.

1.4. Конкурс проводится комиссией, состав которой формируется из числа представителей администрации города и высококвалифицированных специалистов в области архитектуры и градостроительства. Состав конкурсной комиссии утверждается Постановлением Мэра г. Томска. 

1.5. Организаторами конкурса являются департамент архитектуры и градостроительства и департамента недвижимости администрации г. Томска.

2. ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ

2.1. Критериями отбора победителя являются:

· архитектурно-художественное решение, дизайн и технический уровень исполнения рекламного средства;

· объем предполагаемых Заявителем инвестиций;

· объем размещения социальной рекламы в текущем году;

· объем перечисленных в бюджет города платежей за наружную рекламу в текущем году;

· исполнение имеющихся договорных обязательств.

2.2. Организаторы за 30 дней до проведения конкурса публикуют в средствах массовой информации извещение о проведении конкурса, где указывают:

· время и место проведения конкурса,

· порядок, место и срок подачи заявок на участие в конкурсе,

· срок заключения контракта.

2.3. Заявители за пять дней до даты проведения конкурса представляют в рекламно-разрешительный отдел департамента недвижимости администрации г. Томска запечатанный пакет с конкурсными материалами.

2.4. Конкурсные материалы должны содержать:

· проект рекламного средства,

· другие справки и расчеты в соответствии с критериями конкурса.

2.5. В целях объективности конкурсного отбора конкурсные материалы подаются в пакете с указанием на нем девиза (без указания авторства). Одновременно Заявитель представляет запечатанный конверт (девизный конверт), в котором содержатся сведения о Заявителе и расшифровка девиза.

2.6. Секретарь конкурсной комиссии регистрирует представленные материалы с указанием девиза, даты и времени подачи.

2.7. Организатор конкурса обеспечивает сохранность предоставленных материалов, а также конфиденциальность сведений о Заявителе.

2.8. Ознакомление с материалами Заявителей осуществляется на заседании комиссии.

2.9. Решение о победителе конкурса принимается открытым голосованием простым большинством голосов от числа присутствующих на заседании комиссии. Конкурсная комиссия вправе принимать решения, если на ее заседании присутствует не менее 2/3 членов комиссии. 

2.10. Результаты конкурса оформляются протоколом конкурсной комиссии, который подписывается всеми присутствующими членами конкурсной комиссии. Член комиссии, не согласившийся с решением комиссии, имеет право приложить к протоколу свое особое мнение в письменной форме.

2.11. Вскрытие девизного конверта победителя осуществляется в присутствии членов комиссии. 

2.12. В течение десяти рабочих дней со дня определения победителя Заявителям выдаются копии протокола заседания комиссии, которые являются основанием для заключения договора о распространении наружной рекламы.

