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Программа социологического исследования

I. МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

Проблема и ее актуальность

Сегодня, когда многие современные общества столкнулись с эпидемией ВИЧ-инфекции и заболеваний, передающихся половым путем, проституция, как один из факторов, способствующих их распространению, становится актуальной социальной проблемой. И хотя история проституции уходит своими корнями в далекое прошлое, именно в XXI в. проституция приняла невиданные ранее масштабы и последствия, имеющие медицинские, психологические, нравственные, экономические, политические, демографические и др. социальные аспекты. 
Традиционное социологическое изучение проституции осуществлялось в контексте исследования девиантного поведения и преступности. В СССР проводилось несколько социологических исследований, посвященных проблеме проституции, однако их результаты были предназначены, скорее всего, для «служебного» пользования, нежели для обсуждения в научных и общественных кругах.
Большинство российских социологических исследований, посвященных проблеме проституции, были направлены на выявление социально-психологического портрета проституток, а также мотивов и факторов, вовлекающих их в сферу секс-индустрии [1, 7, 9, 18, 19]. Применительно к данному исследованию важны выводы социологического исследования, проведенного в 1998-1999 гг. совместно со специалистами Уральского научно-исследовательского института дерматовенерологии и иммунопатологии Минздрава РФ. Результаты данного исследования подробно изложены в статье А.В. Меренкова и М.Н. Никитиной [18].  Выясняя вопрос о социальных факторах проституции, авторы пришли к выводу, что значительную часть информации о проституции женщины, занимающиеся этим ремеслом, получили из СМИ: 19% оказала «пропаганда в кинофильмах, журнальных публикациях по поводу так называемой красивой жизни проституток», 16% опрошенных назвали телепередачи как основной источник информации о проституции, 10% - видеофильмы, 7% - художественную литературу [там же]. Таким образом, авторы заявляют, что «на основе информации, которую будущие проститутки получили из СМИ, а также от друзей, у них сформировался «идеальный» образ жизни проститутки. ….Тем самым можно говорить об особой роли СМИ в создании иллюзорного образа проституции и тех, кто ей занимается. Иная информация могла бы количество проституток существенно сократить» [там же]. Анализируя результаты приведенного социологического исследования можно заключить, что СМИ, в том числе и печатные рекламные издания, являются не только одним из существенных способов пропаганды проституции и вовлечения женщин в секс-индустрию, но также тем социальным пространством, где встречаются различные субъекты социального действия – потребители рекламы, работодатели, соискатели работы, рекламодатели и рекламопроизводители/рекламораспространители.
Особо следует отметить, что дети также сталкиваются с информацией сексуального характера в рекламных газетах, которые не позиционируются как издания для взрослых. Этим самым создаются косвенные условия, негативно сказывающиеся на социализации подрастающих поколений: во-первых, среди детей формируется представление о проституции, как о социальной норме современной жизни, о проститутке, как о красивой и привлекательной женщине и т.д.; во-вторых, из-за отсутствия систематического и комплексного сексуального просвещения в школе дети не получают достоверной информации о вреде проституции в обществе, опасных последствиях общения с проститутками. Такими образом, появление в печатных изданиях частных объявлений сексуального характера является фактором растления детей и молодежи. Под таким углом зрения проституция является малоизученным феноменом.

Другой проблемой является то, что зачастую сложно определить рекламный характер проституции в частных объявлениях печатных изданий, т.е. доказать, что в спорных сообщениях, явно сексуального характера, скрывается реклама проституции. С научной точки зрения вопрос о восприятии и отношении общества к спорным рекламным объявлениям также остро не поднимается, хотя его актуальность для развития не только научного знания, но и культуры в целом, очевидна. 
Отсюда и проблема данного исследования заключается в том, что существует противоречие между тем, что феномен проституции изучается с разных точек зрения, преимущественно в аспекте сущности и влияния данного феномена на различные стороны социальной и человеческой жизни, факторов его возникновения, но в аспекте присутствия образов и мотивов проституции в рекламе, особенностей ее восприятия  и отношения к ней потребителей – не исследован. 
Цели и задачи

Из проблемы вытекает и цель данного социологического исследования - выявить особенности восприятия рекламы спорного характера (преимущественно сексуального) в трех печатных рекламных изданиях г. Томска мужчинами и женщинами трудоспособного возраста, проживающих в г. Томске. 
В ходе исследования планируется решение следующих задач:
1. выявить, воспринимаются ли частные рекламные сообщения спорного характера (преимущественно сексуального) в рубриках «досуг», «знакомства»,  «отдых и развлечения» в трех печатных изданиях города Томска (газеты «Реклама», «Автокурьер» и «AVTOцены») как реклама проституции, сексуальных услуг проституток; 
2. выявить отношение мужчин и женщин трудоспособного возраста, проживающих в г. Томске, к частным рекламным сообщениям в рубриках «досуг», «знакомства»,  «отдых и развлечения» в трех указанных печатных изданиях города Томска, в частности, определить, является ли образ «женщины, снимающей с себя трусики» в рекламной газете «AVTOцены» № 02 от 21.01.2010 г.  оскорбительным для них, или нет.
Объект исследования – мужчины и женщины трудоспособного возраста (от 20 до 59 лет), проживающие в г. Томске. 

Предмет исследования – восприятие и отношение мужчин и женщин трудоспособного возраста, проживающих в г. Томске, к частным рекламным сообщениям спорного характера (преимущественно сексуального) в трех печатных изданиях города Томска: 1. газета «Реклама» (№ 11 от 20 марта 2010 г., рубрика «Досуг», стр. 54); 2. газета «Автокурьер» (№ 2 от 18 января 2010 г., рубрика «Отдых и развлечения», стр. 50-53); 3. газета «AVTOцены» (№ 02 от 21.01.2010 г., рубрика «Знакомства»).  
Гипотезы:
1. Частные рекламные сообщения спорного характера (преимущественно сексуального) в рубриках «досуг», «знакомства»,  «отдых и развлечения» в трех печатных изданиях города Томска (газеты «Реклама», «Автокурьер» и «AVTOцены») воспринимаются мужчинами и женщинами трудоспособного возраста, проживающих в г. Томске, как реклама проституции, сексуальных услуг проституток.

2. Изображение обнаженных или снимающих с себя одежду девушек будет восприниматься женской аудиторией преимущественно как оскорбляющий и унижающий их честь и достоинство образ, для мужской части населения г. Томска это образ будет в большей степени привлекательным или возбуждающим эмоции и переживания сексуального характера.   
Глоссарий:

Под проституцией в рамках данного исследования будет пониматься такой вид внебрачных половых отношений, когда индивид, будь то мужчина или женщина, публично или тайно предлагает своё тело в пользование неограниченному числу других индивидов за деньги или вознаграждение; это особая форма рыночного сценария сексуальности, представляющего секс как предмет обмена «между обладателями разных ресурсов: «сексуальной привлекательности, с одной стороны, и экономических, социальных или культурных капиталов – с другой» [20, с. 305]. 
II. МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

Определение и обоснование выборки:

Выборочная процедура обеспечивает обоснованность и законность выводов о генеральной совокупности, сделанных на основании небольшой выборки. Наиболее распространенной из числа не строго случайных методик формирования выборочной совокупности является квотная выборка. Он строится как модель, воспроизводящая структуру генеральной совокупности в виде квот (пропорций) распределений изучаемых признаков, или признаков, с ними взаимосвязанных. Число единиц (элементов выборочной совокупности) по различным сочетаниям изучаемых признаков определяется с таким расчетом, чтобы оно соответствовало их доле (пропорции) в генеральной совокупности. 
Квотная выборка часто применяется в массовых опросах населения и особенно при изучении общественного мнения. На основании квотной выборки устанавливается, сколько лиц и с какими характеристиками следует опросить. Применение квотной выборки в «чистом виде» возможно при наличии на момент проведения опроса достаточно подробных сведений о генеральной совокупности. Формирование модели генеральной совокупности означает наличие информации о независимом распределении каждого из изучаемых признаков или об их условном распределении. Эта картина с учетом выборки должна быть воспроизведена в модели. 
Непосредственная реализация квотной выборки соответствует организации опроса лиц согласно квотам. Существует два способа задания квот: 1) интервьюеру дается обязательный набор признаков, которым должен обладать каждый респондент и указывается общее число респондентов, подлежащих опросу; 2) задание ограничивается перечислением независимых характеристик контингента, подлежащего опросу в определенном населенном пункте. В данном социологическом исследовании будет использован первый способ задания квот. 
Исходя из описания выбранной квотной выборки мы получили следующее:

- генеральная совокупность исследования составляет 335 980 человек (из них 158 008 мужчин и 177 972 женщины) – это всё трудоспособное население города Томска по данным на 1 января 2009 г. (данные официального издания Томскстата «Численность и поло-возрастной состав населения города Томска» на 1 января 2010 года);

- выборочная совокупность (0,1% от генеральной) составляет 336 человек, в том числе 157 мужчин и 178 женщин. Распределение возрастной структуры трудоспособного населения города Томская представлено в таблице № 1.  
Табл. № 1. Численность мужчин и женщин трудоспособного возраста на 1 января 2009 г. 
	возраст
	мужчины и женщины
	мужчины
	женщины
	итого
	Мужчины
	женщины

	20-24
	63574
	30362
	33212
	 
	30
	33

	25-29
	71773
	34885
	36888
	 
	35
	37

	30-34
	40866
	20102
	20764
	 
	20
	21

	35-39
	33893
	16680
	17213
	 
	17
	17

	40-44
	28268
	13495
	14773
	 
	13
	15

	45-49
	33944
	15477
	18467
	 
	15
	18

	50-54
	33728
	14647
	19081
	 
	15
	19

	55-59
	29934
	12360
	17574
	 
	12
	18

	
	335980
	158008
	177972
	335980
	157
	178


Методы исследования:

В данном исследовании было использовано полуформализованное интервью с целью удобства проведения данного социологического опроса, при котором интервьюер, ориентируясь на вопросы анкеты, имеет свободу в постановке, порядке, выражении вопросов и фиксации ответов на них.  Выбор данного метода был обусловлен тем, что при опросе респонденту необходимо одновременно показывать образцы частных рекламных сообщений в печатных изданиях города Томска и фиксировать ответы на заданные вопросы анкеты.  

План работы:
	№
	Мероприятие
	Сроки проведения
	Ответственные  сотрудники
	Результат

	
	Подготовительный этап

	1.
	Составление программы социологического исследования 
	1-5 мая 2010 г.
	Турутина Е.С.


	Программа социологического исследования

	2.
	Разработка анкеты
	6-8 мая 2010 г. 
	Турутина Е.С., Еретина Т.А.
	Анкета

	3.
	Определение и построение выборки социологического исследования
	 9-10 мая
 мая 2010 
	Филькина А.В., 
Еретина Т.А.
	Обозначенная выборочная совокупность (количество респондентов) социологического исследования

	4
	Составление методических рекомендаций по проведению полевого исследования (для инструктажа анкетеров-волонтеров)
	11-12 мая 2010
	Еретина Т.А.
	Методические рекомендации по проведению полевого исследования

	5.
	Проведение опроса (полевого исследования)
	13-14 мая 2010
	Волонтеры
	Количественная информация об отношении томичей к частным рекламным сообщениям сексуального характера (заполненные анкеты)

	6.
	Составление матрицы для обработки анкетных данных
	6-8 мая 2010
	Еретина Т.А.
	Матрица для обработки анкетных данных

	7.
	Ввод данных и их статистическая обработка 
	14-15
мая 2010
	Еретина Т.А.
	Таблицы статистической обработки данных в программе SPSS

	9.
	Преобразование и обработка табличных данных (из программы SPSS в программу Word)
	14-15
мая 2010 г.
	Еретина Т.А.,
Герасимова О.В.
	Таблицы статистической обработки данных в программе Word

	10.
	Социологический анализ данных исследования и составление отчета анкетного опроса
	16-17 мая
2010 г.
	Турутина Е.С.


	Отчет социологического исследования


АНАЛИЗ ДАННЫХ КОЛИЧЕСТВЕННОГО ИССЛЕДОВАНИЯ
По плану размер выборки составлял 335 томичей трудоспособного возраста (от 20 до 54 лет), по факту в социологическом опросе приняло участие 311 человек. Обнаружившееся несоответствие обусловлено тем, что 24 анкеты по разным причинам были забракованы. 

Из общего количества опрошенных 47,6% составили лица мужского пола, 52,1% - женского (табл. № 1). Таким образом, гендерный состав респондентов, принявших участие в социологическом опросе, примерно одинаковый.   

Таблица № 1. Пол

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	мужской
	148
	47,6

	женский
	162
	52,1

	Всего
	310
	99,7

	Пропущенные значения
	1
	,3

	Всего
	311
	100,0



Возрастной состав участников вопроса соответствует изначально определенной выборке исследования, соответственно половозрастной структуре населения города Томска (табл. № 2).

Таблица № 2. Возраст

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	 20-24
	65
	20,9

	25-29
	70
	22,5

	30-34
	22
	7,1

	35-39
	33
	10,6

	40-44
	28
	9,0

	45-49
	35
	11,3

	50-54
	33
	10,6

	55-59
	24
	7,7

	Всего
	310
	99,7

	Пропущенные значения
	1
	,3

	Всего
	311
	100,0


Большинство опрошенных имеет высшее образование - 43%; 23,5% - неоконченное высшее, 19,3% - среднее профессиональное, 10,6% - среднее. Таким образом, в исследовании были представлены представители разных уровней образования (табл. № 3). 

Таблица № 3. Образование

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	неполное среднее
	3
	1,0

	среднее
	33
	10,6

	начальное профессиональное
	1
	,3

	среднее профессиональное
	60
	19,3

	неоконченное высшее
	73
	23,5

	высшее
	134
	43,1

	Всего
	305
	98,1

	Пропущенные значения
	6
	1,9

	Всего
	311
	100,0


На вопрос «Как вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете «Реклама» от 20.03.10, № 11, стр. 54, представленных в рубрике «Досуг»? большинство опрошенных посчитали, что это «реклама проституции» - 77,5 % (241 человек), 16,1% респондентов увидели в этом  «знакомство», 1,9% (6 человек) – «рекламу туристических агентств», 1% (3 человека) – «рекламу кондитерских изделий» (табл. № 4). Анализ вариантов ответа «другое» в этом вопросе показывает, что из 15-ти самостоятельно предложенных респондентами ответов в 5-ти случаях подразумевается сообщение сексуального характера («оскорбляет достоинство женщины», «съём», «вызов девушки», «эротика» - встречается 2 раза).  
Таблица № 4. «Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" 

от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Знакомство
	50
	16,1

	Реклама проституции
	241
	77,5

	Реклама туристических агентств
	6
	1,9

	Реклама кондитерских изделий
	3
	1,0

	Другое
	11
	3,5

	Всего
	311
	100,0


На вопрос «Как вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете «АВТОКурьер» от 18.01.10, № 02, стр. 50-53, представленных  в рубрике «Отдых и развлечения?» подавляющее большинство опрошенных посчитали, что это «реклама проституции» - 86,5% (269 человек), 8,7% указали, что за этими объявлениями скрывается «реклама нижнего белья», 6 человек (1,9%) подумали, что это форма знакомства, а 2 человека – «реклама фитнесс-клубов» (табл. № 5).  Анализ вариантов ответа «другое» в этом вопросе показывает, что из 11-ти самостоятельно предложенных респондентами ответов в 8-ми случаях подразумевается сообщение сексуального характера («секс по телефону», «шлюхи», «вызов девушки», «интим», «разврат», «девочки по вызову» и др.).  
Таблица № 5. «Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" 

от 18.01.10., №02, страницы 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Знакомство
	6
	1,9

	Реклама проституции
	269
	86,5

	Реклама фитнесс-клубов
	2
	,6

	Реклама нижнего белья
	27
	8,7

	Другое
	7
	2,3

	Всего
	311
	100,0


На вопрос «Как вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете «AVTOцены» от 21.01.10, № 02, представленных в рубрике «Знакомства?» большинство опрошенных посчитали, что это «реклама проституции» - 82,3% (256 человек), о том, что это «реклама нижнего белья» согласилось 7,4% опрошенных (23 человека), о том, что это «реклама салонов красоты» высказалось 3,5% респондентов (11 томичей), 6 человек посчитали это формой знакомства, остальные 9 человек выбрали ответ «другое» (табл. № 6). Анализ вариантов ответа «другое», показывает, что из 13-ти самостоятельно предложенных респондентами ответов в 5-ти случаях подразумевается сообщение сексуального характера («шлюхи», «интим», «реклама секс шопа», «девочки по вызову», «растление молодежи» и др.).  
Во всех 3-х вопроса расхождение количества варианта ответа «другое» с табличными данными объясняется тем, что респонденты наряду с предложенными им вариантами ответов добавляли и своё мнение.  
Таблица № 6. «Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" 

от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Знакомство
	6
	1,9

	Реклама проституции
	256
	82,3

	Реклама салонов красоты
	11
	3,5

	Реклама нижнего белья
	23
	7,4

	Реклама мебели
	1
	,3

	Другое
	9
	2,9

	Всего
	306
	98,4

	Пропущенные значения
	5
	1,6

	Всего
	311
	100,0


Анализ ответов на первые 3-х вопроса анкеты показывает, что первая гипотеза нашего исследования полностью подтвердилась, т.к. подавляющее большинство мужчин и женщин трудоспособного возраста согласились с вариантом ответа, что в указанных газетах им демонстрируется реклама проституции. Причем, в тех изданиях, где частные объявления были представлены в форме изображений полуобнаженных девушек, респонденты были более склонны видеть в них именно «рекламу проституции» (86,5% и 82,3%), нежели в том случае, когда визуальный ряд был заменен вербальными знаками, т.е. в форме словесных предложений с указанием имен и номеров телефонов в рубрике «Досуг» газеты «Рекламы» (77,5%).  
На вопрос «Как в рекламной газете «AVTOцены» № 02 от 21.01.2010 г. Вы воспринимаете образ девушки, снимающей с себя трусики?» большинство респондентов выразили, что к этому образу они относятся безразлично – 40,5% (126 человек),  23,5% опрошенных (73 человека) указанный образ «привлекает», 16,4% (51 человек) – данный образ оскорбляет и унижает, 6%  опрошенных (19 человек) представленный образ девушки «возбуждает», остальные респонденты выбрали вариант ответа «другое» (табл. № 7). 
Таблица № 7. «Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Это возбуждает
	19
	6,1

	Это привлекает
	73
	23,5

	Это меня оскорбляет и унижает
	51
	16,4

	Мне безразлично
	126
	40,5

	Другое
	40
	12,9

	Всего
	309
	99,4

	Пропущенные значения
	2
	,6

	Всего
	311
	100,0


Анализ вариантов ответа «другое» на этот вопрос показывает, что из 43-х самостоятельно предложенных респондентами ответов в большинстве выражены негативные эмоции по поводу увиденного образа: («очень неприятно», «ужасно», «безобразно», «бесстыдная девушка», «брезгливое отношение», «это очень плохо», «пугает», «некрасиво, такое нельзя показывать», «низость», «это не допустимо», «вызывает опасение за более молодых людей», «беспокойство», «раздражает», «это низко», «это унизительно», «противно», «продажа женского тела», «негатив»,  и др.). При этом явные ответы мужчин, предлагавших свой вариант на этот вопрос, демонстрировали положительное отношение к предложенному их вниманию образу девушки («почему я так рано родился», «помыть машину трусиками», «я тащусь, смотря на нее»).  

Причем, если вновь проанализировать гендерный аспект распределения ответов на данный вопрос, то в разных возрастных категориях опрошенных большинство тех, кого данный образ «оскорбляет и унижает» составляют женщины, и напротив, те, кого указанный образ «привлекает» и «возбуждает» являются мужчины (табл. № 8). Таким образом, и вторая гипотеза исследования подтвердилась, а именно, мы предполагали, что «изображение обнаженных или снимающих с себя одежду девушек будет восприниматься женской аудиторией преимущественно как оскорбляющий и унижающий их честь и достоинство образ, для мужской части населения г. Томска это образ будет в большей степени привлекательным или возбуждающим эмоции и переживания сексуального характера». 

Таблица № 8. Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики? * Пол * Возраст Таблица зависимости

	Возраст
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	20-24

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это возбуждает
	1,6%
	4,7%
	6,3%

	
	
	Это привлекает
	15,6%
	4,7%
	20,3%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	4,7%
	10,9%
	15,6%

	
	
	Мне безразлично
	28,1%
	17,2%
	45,3%

	
	
	Другое
	4,7%
	7,8%
	12,5%

	Всего
	54,7%
	45,3%
	100,0%

	25-29

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это возбуждает
	8,7%
	2,9%
	11,6%

	
	
	Это привлекает
	18,8%
	13,0%
	31,9%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	1,4%
	15,9%
	17,4%

	
	
	Мне безразлично
	15,9%
	23,2%
	39,1%

	Всего
	44,9%
	55,1%
	100,0%

	30-34

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	4,8%
	 
	4,8%

	
	
	Это привлекает
	14,3%
	19,0%
	33,3%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	14,3%
	14,3%

	
	
	Мне безразлично
	33,3%
	14,3%
	47,6%

	Всего
	52,4%
	47,6%
	100,0%

	35-39

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	6,1%
	 
	6,1%

	
	
	Это привлекает
	21,2%
	 
	21,2%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	3,0%
	15,2%
	18,2%

	
	
	Мне безразлично
	15,2%
	30,3%
	45,5%

	
	
	Другое
	3,0%
	6,1%
	9,1%

	Всего
	48,5%
	51,5%
	100,0%

	40-44

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	 
	3,6%
	3,6%

	
	
	Это привлекает
	21,4%
	3,6%
	25,0%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	3,6%
	7,1%
	10,7%

	
	
	Мне безразлично
	17,9%
	25,0%
	42,9%

	
	
	Другое
	7,1%
	10,7%
	17,9%

	Всего
	50,0%
	50,0%
	100,0%

	45-49

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	5,7%
	2,9%
	8,6%

	
	
	Это привлекает
	5,7%
	11,4%
	17,1%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	11,4%
	11,4%

	
	
	Мне безразлично
	28,6%
	20,0%
	48,6%

	
	
	Другое
	5,7%
	8,6%
	14,3%

	Всего
	45,7%
	54,3%
	100,0%

	50-54

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это привлекает
	12,1%
	 
	12,1%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	12,1%
	12,1%

	
	
	Мне безразлично
	15,2%
	30,3%
	45,5%

	
	
	Другое
	15,2%
	15,2%
	30,3%

	Всего
	42,4%
	57,6%
	100,0%

	55-59

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это привлекает
	20,8%
	4,2%
	25,0%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	4,2%
	33,3%
	37,5%

	
	
	Другое
	12,5%
	25,0%
	37,5%

	Всего
	37,5%
	62,5%
	100,0%


В заключении отметим, что цели и задачи исследования были достигнуты, гипотезы подтвердились – население г. Томска трудоспособного возраста (от 20 до 54 лет) признали то, что под спорными рекламными объявлениями (сексуального характера) всех 3-х печатных изданий (газеты «Реклама» № 11 от 20 марта 2010 г., рубрика «Досуг», стр. 54; «Автокурьер» № 2 от 18 января 2010 г., рубрика «Отдых и развлечения», стр. 50-53; «AVTOцены» № 02 от 21.01.2010 г., рубрика «Знакомства») подразумевается реклама проституции, платных сексуальных услуг. Из чего следует, что указанные частные рекламные сообщения подпадают под понятие «ненадлежащая реклама», которая не соответствует требованиям законодательства Российской Федерации.   
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Приложение 1.
Анкета

Здравствуйте! Лаборатория социологии и гендерных исследований кафедры философии и социальных наук Томского государственного педагогического университета проводит социологическое исследование на тему отношения населения 

к частным объявлениям в рекламных печатных изданиях г.Томска 

и просит Вас ответить интервьюеру на вопросы анкеты.

Исследование носит анонимный характер!

Вопросы
1. Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете «Реклама» от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике «Досуг»?

1.1. Знакомство

1.2. Реклама проституции

1.3. Реклама туристических агентств

1.4. Реклама кондитерских изделий

1.5. Другое

2. Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете «АВТО Курьер» от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике «Отдых и развлечения»?

2.1. Знакомство

2.2. Реклама проституции

2.3. Реклама фитнесс-клубов

2.4. Реклама туристических агентств

2.5. Реклама агентств по проведению праздников

2.6. Реклама сотовых телефонов

2.7. Реклама нижнего белья

2.8. Другое

3. Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете «AVTO цены» от 21.01.10., №02, представленных в рубрике «Знакомства»?

3.1. Знакомство

3.2. Реклама проституции

3.3. Реклама салона красоты

3.4. Реклама нижнего белья

3.5. Реклама мебели

3.6. Другое

4. Как Вы воспринимаете представленный Вам образ этой девушки, снимающей с себя трусики? (в газете«AVTO цены» от 21.01.10., №02, представленных в рубрике «Знакомства»)

4.1. Это возбуждает

4.2. Это привлекает

4.3. Это меня оскорбляет и унижает

4.4. Мне безразлично

4.5. Другое

4. Пол

4.1. Мужской                                             4.2. Женский

5. Возраст  _______________________

6. Образование  ___________________

Благодарим за помощь в исследовании!!!
Приложение 2.
ТАБЛИЧНОЕ ПРЕДСТАВЛЕНИЕ ДАННЫХ

Частотные таблицы

Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" 

от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Знакомство
	50
	16,1

	Реклама проституции
	241
	77,5

	Реклама туристических агентств
	6
	1,9

	Реклама кондитерских изделий
	3
	1,0

	Другое
	11
	3,5

	Всего
	311
	100,0


Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" 

от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Знакомство
	6
	1,9

	Реклама проституции
	269
	86,5

	Реклама фитнесс-клубов
	2
	,6

	Реклама нижнего белья
	27
	8,7

	Другое
	7
	2,3

	Всего
	311
	100,0


Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" 

от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Знакомство
	6
	1,9

	Реклама проституции
	256
	82,3

	Реклама салонов красоты
	11
	3,5

	Реклама нижнего белья
	23
	7,4

	Реклама мебели
	1
	,3

	Другое
	9
	2,9

	Всего
	306
	98,4

	Пропущенные значения
	5
	1,6

	Всего
	311
	100,0


Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	Это возбуждает
	19
	6,1

	Это привлекает
	73
	23,5

	Это меня оскорбляет и унижает
	51
	16,4

	Мне безразлично
	126
	40,5

	Другое
	40
	12,9

	Всего
	309
	99,4

	Пропущенные значения
	2
	,6

	Всего
	311
	100,0


Пол

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	мужской
	148
	47,6

	женский
	162
	52,1

	Всего
	310
	99,7

	Пропущенные значения
	1
	,3

	Всего
	311
	100,0


Возраст

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	20-24
	65
	20,9

	25-29
	70
	22,5

	30-34
	22
	7,1

	35-39
	33
	10,6

	40-44
	28
	9,0

	45-49
	35
	11,3

	50-54
	33
	10,6

	55-59
	24
	7,7

	Всего
	310
	99,7

	Пропущенные значения
	1
	,3

	Всего
	311
	100,0


Образование

	Варианты ответов
	Абсолютная величина
	Относительная величина

	неполное среднее
	3
	1,0

	среднее
	33
	10,6

	начальное профессиональное
	1
	,3

	среднее профессиональное
	60
	19,3

	неоконченное высшее
	73
	23,5

	высшее
	134
	43,1

	Всего
	305
	98,1

	Пропущенные значения
	6
	1,9

	Всего
	311
	100,0


Таблицы сопряженности

Общая статистика

	Вопросы анкеты
	Случаи

	
	Отмеченные значения
	Пропущенные значения
	Всего

	
	N
	Проценты
	N
	Проценты
	N
	Проценты

	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"? * Пол * Возраст
	309
	99,4%
	2
	,6%
	311
	100,0%

	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"? * Пол * Образование
	304
	97,7%
	7
	2,3%
	311
	100,0%

	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"? * Пол * Возраст
	309
	99,4%
	2
	,6%
	311
	100,0%

	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"? * Пол * Образование
	304
	97,7%
	7
	2,3%
	311
	100,0%

	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"? * Пол * Возраст
	304
	97,7%
	7
	2,3%
	311
	100,0%

	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"? * Пол * Образование
	299
	96,1%
	12
	3,9%
	311
	100,0%

	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики? * Пол * Возраст
	307
	98,7%
	4
	1,3%
	311
	100,0%

	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики? * Пол * Образование
	303
	97,4%
	8
	2,6%
	311
	100,0%



Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"? * Пол * Возраст Таблица зависимости

	Возраст
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	

	20-24


	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?


	Знакомство
	 
	1,5%
	1,5%

	
	
	Реклама проституции
	50,8%
	43,1%
	93,8%

	
	
	Реклама туристических агентств
	 
	1,5%
	1,5%

	
	
	Другое
	3,1%
	 
	3,1%

	Всего
	53,8%
	46,2%
	100,0%

	25-29

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?


	Знакомство
	7,2%
	7,2%
	14,5%

	
	
	Реклама проституции
	36,2%
	44,9%
	81,2%

	
	
	Реклама туристических агентств
	 
	1,4%
	1,4%

	
	
	Реклама кондитерских изделий
	1,4%
	 
	1,4%

	
	
	Другое
	 
	1,4%
	1,4%

	Всего
	44,9%
	55,1%
	100,0%

	30-34

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	9,1%
	4,5%
	13,6%

	
	
	Реклама проституции
	45,5%
	40,9%
	86,4%

	Всего
	54,5%
	45,5%
	100,0%

	35-39

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	12,1%
	6,1%
	18,2%

	
	
	Реклама проституции
	33,3%
	39,4%
	72,7%

	
	
	Реклама туристических агентств
	 
	3,0%
	3,0%

	
	
	Реклама кондитерских изделий
	3,0%
	3,0%
	6,1%

	Всего
	48,5%
	51,5%
	100,0%

	40-44

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	3,6%
	25,0%
	28,6%

	
	
	Реклама проституции
	46,4%
	25,0%
	71,4%

	Всего
	50,0%
	50,0%
	100,0%

	45-49

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?


	Знакомство
	11,4%
	2,9%
	14,3%

	
	
	Реклама проституции
	28,6%
	51,4%
	80,0%

	
	
	Реклама туристических агентств
	2,9%
	 
	2,9%

	
	
	Другое
	2,9%
	 
	2,9%

	Всего
	45,7%
	54,3%
	100,0%

	50-54

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	12,1%
	33,3%
	45,5%

	
	
	Реклама проституции
	24,2%
	24,2%
	48,5%

	
	
	Реклама туристических агентств
	6,1%
	 
	6,1%

	Всего
	42,4%
	57,6%
	100,0%

	55-59

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?
	Знакомство
	 
	8,3%
	8,3%

	
	
	Реклама проституции
	20,8%
	41,7%
	62,5%

	
	
	Другое
	16,7%
	12,5%
	29,2%

	Всего
	37,5%
	62,5%
	100,0%


Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"? * Пол * Образование Таблица зависимости

	Образование
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	неполное среднее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	33,3%
	 
	33,3%

	
	
	Реклама проституции
	 
	33,3%
	33,3%

	
	
	Другое
	33,3%
	 
	33,3%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	среднее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	15,2%
	12,1%
	27,3%

	
	
	Реклама проституции
	42,4%
	21,2%
	63,6%

	
	
	Реклама туристических агентств
	6,1%
	 
	6,1%

	
	
	Другое
	3,0%
	 
	3,0%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	начальное профессиональное
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?
	Реклама проституции
	 
	100,0%
	100,0%

	Всего
	 
	100,0%
	100,0%

	среднее профессиональное

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	8,3%
	6,7%
	15,0%

	
	
	Реклама проституции
	40,0%
	43,3%
	83,3%

	
	
	Реклама туристических агентств
	 
	1,7%
	1,7%

	Всего
	48,3%
	51,7%
	100,0%

	неоконченное высшее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?

 
	Знакомство
	2,8%
	4,2%
	6,9%

	
	
	Реклама проституции
	44,4%
	44,4%
	88,9%

	
	
	Реклама кондитерских изделий
	1,4%
	 
	1,4%

	
	
	Другое
	2,8%
	 
	2,8%

	Всего
	51,4%
	48,6%
	100,0%

	высшее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "Реклама" от 20.03.10., №11, страница 54, представленных в рубрике "Досуг"?
	Знакомство
	3,7%
	14,2%
	17,9%

	
	
	Реклама проституции
	32,8%
	40,3%
	73,1%

	
	
	Реклама туристических агентств
	,7%
	1,5%
	2,2%

	
	
	Реклама кондитерских изделий
	,7%
	,7%
	1,5%

	
	
	Другое
	2,2%
	3,0%
	5,2%

	Всего
	40,3%
	59,7%
	100,0%

	Всего
	100,0%
	 
	100,0%



Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"? * Пол * Возраст Таблица зависимости

	Возраст
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	20-24

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?

 
	Знакомство
	 
	1,5%
	1,5%

	
	
	Реклама проституции
	52,3%
	41,5%
	93,8%

	
	
	Реклама нижнего белья
	1,5%
	 
	1,5%

	
	
	Другое
	 
	3,1%
	3,1%

	Всего
	53,8%
	46,2%
	100,0%

	25-29

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?


	Реклама проституции
	36,2%
	49,3%
	85,5%

	
	
	Реклама фитнесс-клубов
	 
	1,4%
	1,4%

	
	
	Реклама нижнего белья
	7,2%
	4,3%
	11,6%

	
	
	Другое
	1,4%
	 
	1,4%

	Всего
	44,9%
	55,1%
	100,0%

	30-34

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Реклама проституции
	54,5%
	40,9%
	95,5%

	
	
	Другое
	 
	4,5%
	4,5%

	Всего
	54,5%
	45,5%
	100,0%

	35-39

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Реклама проституции
	39,4%
	48,5%
	87,9%

	
	
	Реклама нижнего белья
	9,1%
	3,0%
	12,1%

	Всего
	48,5%
	51,5%
	100,0%

	40-44

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Реклама проституции
	50,0%
	46,4%
	96,4%

	
	
	Реклама нижнего белья
	 
	3,6%
	3,6%

	Всего
	50,0%
	50,0%
	100,0%

	45-49

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?


	Знакомство
	 
	2,9%
	2,9%

	
	
	Реклама проституции
	37,1%
	48,6%
	85,7%

	
	
	Реклама фитнесс-клубов
	2,9%
	 
	2,9%

	
	
	Реклама нижнего белья
	5,7%
	2,9%
	8,6%

	Всего
	45,7%
	54,3%
	100,0%

	50-54
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Знакомство
	6,1%
	6,1%
	12,1%

	
	
	Реклама проституции
	27,3%
	30,3%
	57,6%

	
	
	Реклама нижнего белья
	9,1%
	21,2%
	30,3%

	Всего
	42,4%
	57,6%
	100,0%

	55-59

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Реклама проституции
	29,2%
	58,3%
	87,5%

	
	
	Другое
	8,3%
	4,2%
	12,5%

	Всего
	37,5%
	62,5%
	100,0%



Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"? * Пол * Образование Таблица зависимости

	Образование
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	неполное среднее
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Реклама проституции
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	среднее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?


	Знакомство
	3,0%
	3,0%
	6,1%

	
	
	Реклама проституции
	51,5%
	27,3%
	78,8%

	
	
	Реклама фитнесс-клубов
	3,0%
	 
	3,0%

	
	
	Реклама нижнего белья
	6,1%
	3,0%
	9,1%

	
	
	Другое
	3,0%
	 
	3,0%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	начальное профессиональное
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Другое
	 
	100,0%
	100,0%

	Всего
	 
	100,0%
	100,0%

	среднее профессиональное

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Реклама проституции
	45,0%
	46,7%
	91,7%

	
	
	Реклама нижнего белья
	3,3%
	3,3%
	6,7%

	
	
	Другое
	 
	1,7%
	1,7%

	Всего
	48,3%
	51,7%
	100,0%

	неоконченное высшее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Знакомство
	 
	1,4%
	1,4%

	
	
	Реклама проституции
	45,8%
	45,8%
	91,7%

	
	
	Реклама нижнего белья
	4,2%
	 
	4,2%

	
	
	Другое
	1,4%
	1,4%
	2,8%

	Всего
	51,4%
	48,6%
	100,0%

	высшее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "АВТО Курьер" от 18.01.10., №02, страница 50-53, представленных в рубрике "Отдых и развлечения"?
	Знакомство
	,7%
	1,5%
	2,2%

	
	
	Реклама проституции
	34,3%
	49,3%
	83,6%

	
	
	Реклама фитнесс-клубов
	 
	,7%
	,7%

	
	
	Реклама нижнего белья
	4,5%
	7,5%
	11,9%

	
	
	Другое
	,7%
	,7%
	1,5%

	Всего
	40,3%
	59,7%
	100,0%

	Всего
	100,0%
	 
	100,0%



Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"? * Пол * Возраст Таблица зависимости

	Возраст
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	20-24

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

 
	Знакомство
	 
	1,5%
	1,5%

	
	
	Реклама проституции
	52,3%
	36,9%
	89,2%

	
	
	Реклама салонов красоты
	 
	3,1%
	3,1%

	
	
	Реклама нижнего белья
	1,5%
	1,5%
	3,1%

	
	
	Другое
	 
	3,1%
	3,1%

	Всего
	53,8%
	46,2%
	100,0%

	25-29

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?


	Знакомство
	1,5%
	 
	1,5%

	
	
	Реклама проституции
	40,9%
	53,0%
	93,9%

	
	
	Реклама салонов красоты
	 
	1,5%
	1,5%

	
	
	Реклама нижнего белья
	1,5%
	 
	1,5%

	
	
	Другое
	1,5%
	 
	1,5%

	Всего
	45,5%
	54,5%
	100,0%

	30-34

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?
	Знакомство
	4,5%
	4,5%
	9,1%

	
	
	Реклама проституции
	45,5%
	36,4%
	81,8%

	
	
	Реклама нижнего белья
	4,5%
	4,5%
	9,1%

	Всего
	54,5%
	45,5%
	100,0%

	35-39

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

 
	Реклама проституции
	36,4%
	39,4%
	75,8%

	
	
	Реклама салонов красоты
	3,0%
	 
	3,0%

	
	
	Реклама нижнего белья
	6,1%
	9,1%
	15,2%

	
	
	Другое
	3,0%
	3,0%
	6,1%

	Всего
	48,5%
	51,5%
	100,0%

	40-44

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?
	Реклама проституции
	50,0%
	42,9%
	92,9%

	
	
	Реклама нижнего белья
	 
	7,1%
	7,1%

	Всего
	50,0%
	50,0%
	100,0%

	45-49

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?
	Реклама проституции
	33,3%
	45,5%
	78,8%

	
	
	Реклама салонов красоты
	9,1%
	3,0%
	12,1%

	
	
	Реклама нижнего белья
	3,0%
	6,1%
	9,1%

	Всего
	45,5%
	54,5%
	100,0%

	50-54

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?
	Знакомство
	3,0%
	3,0%
	6,1%

	
	
	Реклама проституции
	27,3%
	30,3%
	57,6%

	
	
	Реклама салонов красоты
	6,1%
	3,0%
	9,1%

	
	
	Реклама нижнего белья
	3,0%
	21,2%
	24,2%

	
	
	Реклама мебели
	3,0%
	 
	3,0%

	Всего
	42,4%
	57,6%
	100,0%

	55-59

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

 
	Реклама проституции
	25,0%
	58,3%
	83,3%

	
	
	Другое
	12,5%
	4,2%
	16,7%

	Всего
	37,5%
	62,5%
	100,0%



Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"? * Пол * Образование Таблица зависимости

	Образование
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	неполное среднее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

 
	Знакомство
	33,3%
	 
	33,3%

	
	
	Реклама салонов красоты
	33,3%
	 
	33,3%

	
	
	Реклама нижнего белья
	 
	33,3%
	33,3%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	среднее

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"? 
	Знакомство
	3,0%
	 
	3,0%

	
	
	Реклама проституции
	48,5%
	24,2%
	72,7%

	
	
	Реклама салонов красоты
	6,1%
	6,1%
	12,1%

	
	
	Реклама нижнего белья
	6,1%
	3,0%
	9,1%

	
	
	Другое
	3,0%
	 
	3,0%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	начальное профессиональное

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?
	Другое
	 
	100,0%
	100,0%

	Всего
	 
	100,0%
	100,0%

	среднее профессиональное

 
	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?
	Реклама проституции
	44,8%
	46,6%
	91,4%

	
	
	Реклама салонов красоты
	1,7%
	 
	1,7%

	
	
	Реклама нижнего белья
	1,7%
	3,4%
	5,2%

	
	
	Другое
	 
	1,7%
	1,7%

	Всего
	48,3%
	51,7%
	100,0%

	неоконченное высшее


	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

 
	Знакомство
	 
	1,4%
	1,4%

	
	
	Реклама проституции
	47,8%
	42,0%
	89,9%

	
	
	Реклама салонов красоты
	1,4%
	 
	1,4%

	
	
	Реклама нижнего белья
	1,4%
	2,9%
	4,3%

	
	
	Другое
	1,4%
	1,4%
	2,9%

	Всего
	52,2%
	47,8%
	100,0%

	высшее


	Как Вы считаете, что подразумевается в частных объявлениях в газете "AVTO цены" от 21.01.10., №02, представленных в рубрике "Знакомства"?

 
	Знакомство
	,7%
	1,5%
	2,2%

	
	
	Реклама проституции
	34,3%
	47,8%
	82,1%

	
	
	Реклама салонов красоты
	,7%
	2,2%
	3,0%

	
	
	Реклама нижнего белья
	2,2%
	7,5%
	9,7%

	
	
	Реклама мебели
	,7%
	 
	,7%

	
	
	Другое
	1,5%
	,7%
	2,2%

	Всего
	40,3%
	59,7%
	100,0%

	Всего
	100,0%
	 
	100,0%



Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики? * Пол * Возраст Таблица зависимости

	Возраст
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	20-24

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это возбуждает
	1,6%
	4,7%
	6,3%

	
	
	Это привлекает
	15,6%
	4,7%
	20,3%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	4,7%
	10,9%
	15,6%

	
	
	Мне безразлично
	28,1%
	17,2%
	45,3%

	
	
	Другое
	4,7%
	7,8%
	12,5%

	Всего
	54,7%
	45,3%
	100,0%

	25-29

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это возбуждает
	8,7%
	2,9%
	11,6%

	
	
	Это привлекает
	18,8%
	13,0%
	31,9%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	1,4%
	15,9%
	17,4%

	
	
	Мне безразлично
	15,9%
	23,2%
	39,1%

	Всего
	44,9%
	55,1%
	100,0%

	30-34

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	4,8%
	 
	4,8%

	
	
	Это привлекает
	14,3%
	19,0%
	33,3%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	14,3%
	14,3%

	
	
	Мне безразлично
	33,3%
	14,3%
	47,6%

	Всего
	52,4%
	47,6%
	100,0%

	35-39

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	6,1%
	 
	6,1%

	
	
	Это привлекает
	21,2%
	 
	21,2%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	3,0%
	15,2%
	18,2%

	
	
	Мне безразлично
	15,2%
	30,3%
	45,5%

	
	
	Другое
	3,0%
	6,1%
	9,1%

	Всего
	48,5%
	51,5%
	100,0%

	40-44

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	 
	3,6%
	3,6%

	
	
	Это привлекает
	21,4%
	3,6%
	25,0%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	3,6%
	7,1%
	10,7%

	
	
	Мне безразлично
	17,9%
	25,0%
	42,9%

	
	
	Другое
	7,1%
	10,7%
	17,9%

	Всего
	50,0%
	50,0%
	100,0%

	45-49

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	5,7%
	2,9%
	8,6%

	
	
	Это привлекает
	5,7%
	11,4%
	17,1%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	11,4%
	11,4%

	
	
	Мне безразлично
	28,6%
	20,0%
	48,6%

	
	
	Другое
	5,7%
	8,6%
	14,3%

	Всего
	45,7%
	54,3%
	100,0%

	50-54

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это привлекает
	12,1%
	 
	12,1%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	12,1%
	12,1%

	
	
	Мне безразлично
	15,2%
	30,3%
	45,5%

	
	
	Другое
	15,2%
	15,2%
	30,3%

	Всего
	42,4%
	57,6%
	100,0%

	55-59

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это привлекает
	20,8%
	4,2%
	25,0%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	4,2%
	33,3%
	37,5%

	
	
	Другое
	12,5%
	25,0%
	37,5%

	Всего
	37,5%
	62,5%
	100,0%



Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики? * Пол * Образование Таблица зависимости

	Образование
	Вопросы
	Варианты ответов
	Пол
	Всего

	
	
	
	мужской
	женский
	 

	неполное среднее

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	33,3%
	33,3%

	
	
	Мне безразлично
	33,3%
	 
	33,3%

	
	
	Другое
	33,3%
	 
	33,3%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	среднее

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	6,1%
	 
	6,1%

	
	
	Это привлекает
	30,3%
	 
	30,3%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	12,1%
	12,1%

	
	
	Мне безразлично
	21,2%
	6,1%
	27,3%

	
	
	Другое
	9,1%
	15,2%
	24,2%

	Всего
	66,7%
	33,3%
	100,0%

	начальное профессиональное
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	100,0%
	100,0%

	Всего
	 
	100,0%
	100,0%

	среднее профессиональное


	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?


	Это возбуждает
	10,2%
	 
	10,2%

	
	
	Это привлекает
	18,6%
	3,4%
	22,0%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	 
	11,9%
	11,9%

	
	
	Мне безразлично
	15,3%
	28,8%
	44,1%

	
	
	Другое
	3,4%
	8,5%
	11,9%

	Всего
	47,5%
	52,5%
	100,0%

	неоконченное высшее

 
	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это возбуждает
	5,6%
	4,2%
	9,7%

	
	
	Это привлекает
	12,5%
	8,3%
	20,8%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	5,6%
	11,1%
	16,7%

	
	
	Мне безразлично
	22,2%
	18,1%
	40,3%

	
	
	Другое
	5,6%
	6,9%
	12,5%

	Всего
	51,4%
	48,6%
	100,0%

	высшее


	Как Вы воспринимаете образ этой девушки, снимающей с себя трусики?

 
	Это возбуждает
	 
	3,0%
	3,0%

	
	
	Это привлекает
	14,2%
	10,4%
	24,6%

	
	
	Это меня оскорбляет и унижает
	2,2%
	17,2%
	19,4%

	
	
	Мне безразлично
	20,1%
	22,4%
	42,5%

	
	
	Другое
	3,7%
	6,7%
	10,4%

	Всего
	40,3%
	59,7%
	100,0%

	Всего
	100,0%
	 
	100,0%


Приложение № 3.

Инструктаж для интервьюера/волонтёра 
по проведению социологического исследования

 на тему «Особенности восприятия

рекламных сообщений сексуального характера населением г. Томска»
Группа интервьюеров должна опросить 335 человек г. Томска. Каждая группа (8 групп), получает по 2 категории: женщины и мужчины/человек

1. 20-24 года/30 и33;

2. 25-29 года/35 и 37;

3. 30-34 года/20 и 21;

4. 35-39 года/17 и 17;

5. 40-44 года/13 и 15;

6. 45-49 года/15 и 18;

7. 50-54 года/15 и 19;

8. 55-59 года/12 и 18;

В результате опрошенных должно составить мужчин 157 и женщин 178, всего 335 человек.

Выбор респондента происходит случайным образом, исходя из признаков, соответствующих заданной категории.

Опрос происходит на центральных улицах города:

1. пр. Ленина;

2.  пл. Новособорная;

3.  пр. Комсомольский.

Инструментарий интервьюера:

1. Инструктаж интервьюера;

2. Анкеты для опроса;

3. Планшет;

4. Ручка шариковая;

5. Улыбка.

Интервьюер, подойдя к прохожему должен поздороваться и вежливо попросить его об участии в социологическом исследовании.

Проводя опрос/анкетирование, интервьюер может самостоятельно заполнять варианты ответов в анкете, либо же, по просьбе респондента, предоставить заполнение самостоятельно респондентом.

Интервьюер не может, ни в коем случае каким либо образом подсказывать, намекать или просить дать определённый ответ или «давить» на респондента, т.к. участие в исследовании является добровольным актом и ответы должны дать объективную картину.

По окончанию анкетирования интервьюер обязан поблагодарить за участие в исследовании.

По окончанию проведения анкетирования заданной категории интервьюеры обязаны сдать весь материал полевому специалисту.
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